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AQUESTS DIES ESTÀ pas-
sant una cosa ben curiosa: un altre 
cop ens dediquem a parlar dels 
bascos a tort i a dret,  a elucubrar 
sobre què hem de fer amb la pro-
blemàtica etarra, amb les relacions 
d’ETA amb l’Estat (és curiós que 
ningú no parli de la incompetència 
dolosa dels serveis secrets espa-
nyols en tot l’afer), a tractar del 
que ha de fer el president d’Espa-
nya i del que ha de fer l’oposició. 
De cop i volta, una altra vegada, 
Catalunya desapareix. Sabem de 
la seva existència subsidiària a 
través de la visita del president 
de la Generalitat al Palau de La 
Moncloa, el resultat de la qual 
no ha estat explicat del tot perquè 
més aviat sembla que no n’hi va 
haver cap, de resultat. Zapatero i 
els seus, això de Catalunya, ja s’ho 
han tret de sobre, i, segons moltes 
fonts, gran part de la conversa 
va girar al voltant de com fixar 
un camí de tranquil·litat i de no-
conflicte. Tristíssim. Sigui, doncs, 
per alliberar-me d’aquest to tan 
baix, tan ridículament baix, sigui 
per recuperar un punt de transcen-
dència, m’he permès reflexionar 
una mica sobre la catalanitat, del 
que vol dir fer de català, avui que 
ja només som notícia si s’esdevé 
algun assassinat truculent o si col-
loquem un projecte de cantant a la 
final d’OT.

La catalanitat és un do. Un do 
esdevingut tria, i una tria esdevin-
guda do, segons el cas. Nosaltres 

som el que som perquè hem nas-
cut, crescut, vingut, aquí; perquè 
ens hem fet aquí i perquè ens 
hem fet d’aquí. És un do que no 
ens pot deixar indiferents, perquè 
no és el mateix ser català que ser 
espanyol, que ser noruec o que ser 
cantonès. Cadascuna d’aquestes 
nacionalitats aporta alguna cosa 
a l’ecosistema humà. Cadascuna 
d’aquestes cultures, diferents 
totes elles, aporta variació i rique-
sa al món, i com a conseqüència 
han de ser valorades, protegides 
i potenciades. Això em porta al 
segon punt: la catalanitat és una 

tasca. Una tasca que correspon 
a tots i cadascun de nosaltres, 
persones individuals i institucions 
públiques i privades del país. Una 
tasca diària de construcció i de 
consolidació de comunitat. Una 
tasca històrica, que mira endavant 
a partir del que hem estat, no 
per fixar una fotografia, sinó per 
arrelar-nos i enriquir el do de què 
parlava més amunt. També una 
tasca social, una tasca col·lectiva 
en el sentit que tothom s’hi ha de 
voler implicar pel bé de tothom. I, 
és clar, una tasca política, potser 
en aquests moments la més ina-

cabada, la menys definida des del 
punt de vista del pla d’acció en 
vista de la confusió generalitzada. 
Penso que el catalanisme és molt 
més que el dels partits polítics 
catalans. El catalanisme és una 
tasca que té forma de corrent de 
fons i que ha de redefinir l’estra-
tègia d’acció.

La catalanitat és una exigèn-
cia. Una exigència també perso-
nal i col·lectiva, una exigència en 
forma de compromís pels qui pen-
sem que la nació té el dret d’auto-
determinar-se. Perquè no hi ha cap 
altra col·lectivitat nacional que no 

sigui la nostra que tingui el dret de 
decidir per nosaltres el que volem 
ser. Aquesta no és una exigèn-
cia desarrelada; és una exigència 
que neix i que creix en el nostre 
compromís. Una exigència arrela-
da en un compromís democràtic, 
cívic i moral que es fa als Països 
Catalans i que es projecta al món. 
Una exigència política que s’ha 
d’alliberar d’una manera estreta 
de veure l’acció política nacional, 
massa marcada pel conjuntura-
lisme i per un perillós sentiment 
d’inevitabilitat històrica que ens 
porta directament a la definitiva 
implicació amb Espanya. La cata-
lanitat és, finalment, un allibera-
ment. Un alliberament respecte de 
la dissolució forçada en una altra 
nació, sigui quina sigui. Una nació 
o unes nacions contra les quals no 
tenim res, però que no són les nos-
tres. Unes nacions amb les quals 
podem fer moltes coses si hi trac-
tem en peu d’igualtat, però sota 
les quals sucumbirem si al final 
optem per acotar definitivament 
el cap. Un alliberament també 
personal, perquè com a catalans 
conscients, com a membres cons-
cients d’una nació de trajectòria 
llarga, projectada cap al futur, som 
capaços d’aportar a qualsevol col-
lectiu humà la nostra autenticitat, 
el ser de debò, la nostra manera de 
veure el món.
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«La CATALANITAT és una tasca. Una 

tasca que correspon a tots i CADASCUN 

de nosaltres, PERSONES individuals i 

INSTITUCIONS públiques i privades del país»

«La catalanitat és, finalment, un ALLIBERAMENT 

respecte de la DISSOLUCIÓ forçada en una altra 

NACIÓ. Una nació o unes nacions contra les quals 

no tenim res, però que no són les NOSTRES»

ELS MITJANS DE COMU-
NICACIÓ de tot el món han 
parlat molt de la presentació 
del nou iPhone que va fer Steve 
Jobs, màxim executiu d’Apple, 
en la MacWorld Conference de 
San Francisco el 10 de gener. 
Després de l’èxit espectacular 
de l’iPod i de l’iTunes, que 
en ben pocs anys han canvi-
at la manera d’escoltar i de 
vendre música a tot el món, 
sembla que l’iPhone pot signi-
ficar una revolució semblant. 
El nou mòbil d’Apple, que no 
començarà a comercialitzar-se 
fins al juny als Estats Units, i 
posteriorment a Europa, sem-
bla que tindrà unes prestaci-
ons extraordinàries. Serà una 
fusió entre mòbil i iPod, i, per 
tant, permetrà emmagatzemar 
grans quantitats de música i 
escoltar-la amb una altíssima 
qualitat al mateix mòbil. A més 

d’això, el nou iPhone millorarà 
substancialment les prestacions 
de les càmeres que ja incorpo-
ra la gran majoria de mòbils 
i oferirà una pantalla en què 
resultarà prou acceptable mirar 
la tele o els vídeos que tinguem 
guardats. Però el que pot fer de 
l’iPhone un producte que can-
viï la nostra manera de viure 
és que ens asseguren que tindrà 
una capacitat més que accepta-
ble per connectar-se i navegar 
per Internet, que podrem mane-
gar amb comoditat el nostre 
correu electrònic des del mòbil 
i que la seva sincronització 
amb el nostre ordinador perso-
nal serà tan senzilla com ho és 
la d’un iPod. Si l’invent fun-
ciona d’aquí a poc temps, cap 
de nosaltres no sabrà viure ja 
sense el seu iPhone, com avui 
no podem viure sense mòbil o 
sense ordinador.

Però en la conferència de 
San Francisco, Steve Jobs va 
presentar un altre producte tan 
important o més que l’iPhone, 
encara que se n’hagi parlat 
menys. És un set-top box que 
es diu AppleTV que té capa-
citat per emmagatzemar fins 
a cinquanta hores de vídeo i 
que ja s’ha posat a la venda al 
preu de 230 euros. Per enten-
dre’ns, és un aparell semblant 
a un sintonitzador de TDT o 
a una caixa de les de televi-
sió de pagament. La gràcia de 
l’invent és que la seva fun-
ció no és captar un senyal de 
televisió que ens arriba per 
via terrestre, satèl·lit o cable, 
sinó connectar-nos als nostres 
propis ordinadors. De mane-
ra que l’AppleTV ens permet 
mirar en la pantalla del televi-
sor totes les imatges que tenim 
a l’ordinador, tant fotografies 

com vídeos, pel·lícules o sèries 
de televisió.

Després de l’èxit de l’iTu-
nes com a sistema de venda de 
música (Apple ven per aquest 
canal cinc milions de cançons 
cada dia), es va plantejar la 
possibilitat de vendre també 
pel·lícules i sèries de televisió. 
El mètode de compra és pràctic, 
ja que pots comprar a qualsevol 
hora del dia, sense moure’t de 
casa i a molt bon preu, però les 
vendes han estat escasses. 

Després de donar-hi moltes 
voltes, els experts han arribat a 
la conclusió que el que dificulta 
la venda de pel·lícules i pro-
grames de televisió per Inter-
net és que els consumidors no 
estem acostumats a mirar-los 
a l’ordinador. En general, les 
nostres pantalles de televisió 
són més grans i de més qualitat 
que les pantalles dels nostres 
ordinadors, però, a més, men-
tre l’ordinador sol ser un estri 
molt personal que no es vol 
compartir, l’aparell de televi-
sió és, per definició, un aparell 
compartit entre els membres de 
la família. Vaja, que preferim 
mirar una pel·li estiregassats al 
sofà al costat de la família que 
no pas tots sols asseguts davant 
l’ordinador.

I aquesta és la gràcia de 
l’Apple TV: que ens permet fer 
servir cada aparell per a allò 
que sap fer més ben fet: l’ordi-
nador, per triar què volem veure 
i la tele, per mirar-ho, sense 

que sigui difícil passar de l’un 
a l’altre.

La setmana passada, els 
explicava com els diaris nord-
americans s’estan adaptant al 
nou món d’Internet i els posava 
l’exemple de The Wall Stre-
et Journal. El repte que tenen 
les televisions per adaptar-se a 
aquest nou món és tan complex 
o més. Mentre a San Francisco 
es presentava Apple TV, a Las 
Vegas, Leslie Moonves, màxim 
executiu de la CBS, explicava 
que els plans de futur d’aques-
ta gran cadena de televisió se 
centren en els nous sistemes de 
distribució. Deia, textualment: 
«La televisió ja no és el que 
era. La televisió i Internet seran 
una sola cosa». Amb aquesta 
filosofia és fàcil d’entendre que 
la CBS fos pionera a vendre 
els seus programes a través de 
l’iTunes d’Apple i del Google 
Video, que posi una part de la 
seva programació a Youtube i 
que ara anunciï la posada en 
marxa d’un canal de televisió 
específic per ser vist als telè-
fons mòbils. Els vells temps de 
la família asseguda davant la 
tele esperant a veure què ens 
faran avui ja han passat a la 
història. Ara és el consumidor 
qui tria què vol veure, quan ho 
vol veure i en quina pantalla ho 
vol veure. Aquest és el futur de 
la televisió, un futur que, als 
Estats Units, ja és present.
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