
L’ESCENA DE L’ALCALDE 
de Barcelona rebent la nota de les 
mans del president del Govern 
d’Espanya per a la qual se’ns 
cedeix el castell de Montjuïc 
m’ha fet pensar força aquests 
dies. En primer lloc per la gran 
impostura que la imatge represen-
ta: el castell va ser cedit pel gene-
ral Franco a l’alcalde Porcioles 
fa quaranta anys i, de fet, en el 
registre de la propietat el castell 
ja consta a nom de l’Ajuntament 
de Barcelona. El que calia fer era 
reclamar el retorn d’un edifici 
que és dels bacelonins, perquè en 
ell hi ha el resum de les nostres 
glòries i dels nostres desastres: 
des de la batalla de Montjuïc de 
la guerra dels Segadors, guanya-
da a les tropes espanyoles i tan 
ben retratada als dietaris de la 
Generalitat, dia per dia (no us 
podeu perdre la descripció de la 
intervenció decisiva de les dones 
en la batalla), passant pels bom-
bardejos d’Espartero fins al pro-
cés per l’atemptat del carrer dels 
Canvis Nous o l’afusellament del 
president Companys, entre tants 
d’altres. El castell és nostre i ja 
està. La resta és ocupació i prou.

Ara, de la fotografia estant, 
i mirant d’abstraure’m de l’ine-
vitable to electoral que tot agafa 
setmanes abans d’uns comicis, 
el que m’ha vingut al cap és 
Madrid. M’he imaginat el nostre 
alcalde aterrant a la nova termi-
nal de l’aeroport de Barajas, la 

famosa T-4. Me l’he imaginat 
pensant el la gran operació de 
màrqueting que la T-4 ha repre-
sentat per a la capital d’Espanya. 
Finalment, Madrid té una porta 
que ens duu al cel: de Madrid al 
cielo, ens deien sempre. Doncs 
ara ja tenen la porta i ens l’han 
venuda fins a l’esgotament. L’he 
vist dins del cotxe oficial sortint 
de la zona VIP, i pensant en la 
zona VIP de l’aeroport del Prat. 
El cotxe oficial agafa la M-40, o 
potser la 50, per anar circulant en 
direcció al palau de la Moncloa. 
Abans de sortir del recinte de 

l’aeroport, procés que demana 
un quart d’hora de circulació a 
bona velocitat, els cartells anun-
cien que el dia 2 de maig, data 
assenyalada com a poques per als 
espanyols i per als madrilenys, 
però que no ens diu res de res als 
catalans, el metro arribarà a la T-
4. És com dir que podrem agafar 
el metro per anar fins a Nova  
York. I l’alcalde de Barcelona 
deu pensar en la sort que tenen 
els madrilenys d’haver avançat 
tant. Al cap i a la fi, Iberia va ser 
un invent català. I ara és la matei-
xa Iberia i tot el que en penja 

que no ens deixen tenir un aero-
port que cobreixi amb la dignitat 
mínima la necessitat d’una ciutat 
com Barcelona.

En direcció a la Moncloa, 
l’alcalde passa per túnels i 
Scalextrics de tota mena; salta 
marjals, travessa barris i toca 
fires i centres de convencions. 
Hi veu les seus de grans com-
panyies renascudes a redós de 
les grans privatitzacions de fa 
uns quants anys. Privatitzacions 
que han tingut com a grans 
beneficiàries i facilitadores les 
entitats financeres enfortides a 

costa d’absorcions de grups peri-
fèrics. Ens queda la Caixa i el 
Sabadell, pensa l’alcalde, però 
queda impressionat per la potèn-
cia del que veu. De mica en mica, 
l’alcalde es va fent petit. Pensa 
en la visió dels que van projectar 
el Madrid d’avui dia. Van pen-
sar gran, molt gran. Es consola 
pensant que la ciutat ha crescut 
malament, que els entorns de 
Madrid són molt lletjos i que els 
barris no fan ciutat. Però li és 
inevitable constatar que Madrid 
ha esdevingut finalment capital 
d’Espanya, una capital integral: 
històrica, política, econòmica, 
administrativa, cultural. Madrid 
va ser pensada nacionalment, 
sabent que havia d’aprofitar la 
democràcia i els anys de la pau 
veritable per fer un salt cap enda-
vant que la distanciés de la gran 
rival mediterrània, la de sempre: 
Barcelona.

El cotxe oficial s’atansa al 
palau de la Moncloa, a tocar del 
Club de Campo i de la carrete-
ra de Castilla. L’alcalde somriu 
quan passa pel costat de les anti-
gues instal·lacions de la playa 
de Madrid. «Pobres!», pensa. El 
mateix que pensa el president 
espanyol Rodríguez Zapatero 
quan el veu sortir del cotxe ofi-
cial, de les escales del palau de la 
Moncloa estant.
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«IBERIA va ser un invent català. I ara és la 

mateixa Iberia la que no ens DEIXA tenir un 

AEROPORT que cobreixi amb la dignitat mínima 

la necessitat d’una CIUTAT com Barcelona»

«MADRID va ser pensada nacionalment, sabent 

que havia D’APROFITAR la democràcia i els 

anys de la PAU veritable per fer un salt cap 

endavant que la DISTANCIÉS de Barcelona»
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EVIDENTMENT LA PREGUNTA  
no es quant val comprar 
l’exemplar d’un diari al qui-
osc. Si la pregunta fos aquesta, 
la resposta seria molt fàcil. La 
pregunta de debò, la difícil, és 
quan val l’empresa que edita 
un diari, quin és el preu rao-
nable que es pot pagar per una 
empresa periodística. I aquí 
la resposta és molt més com-
plicada, ja que un diari no 
és solament una empresa que 
guanya o perd diners, sinó 
que també és un instrument de 
prestigi, dóna capacitat d’in-
fluència tant en l’àmbit polític, 
com econòmic i social... I, per 
tant, un diari no es pot valorar 
com es valora una empresa 
qualsevol d’acord  només amb 
els seus resultats, sinó que 
s’han de tenir presents aquests 
altres factors.

Aquesta reflexió ve al cas 
perquè aquest dimarts s’ha 
sabut que News Corporation, 
l’imperi Murdoch, ha presentat 
una oferta per comprar Dow 
Jones, l’empresa editora del pri-
mer diari econòmic del món, 
The Wall Street Journal, per 
un valor de 5.000 milions de 
dòlars. Això representa un preu 
per acció de seixanta dòlars, 
gairebé un 60% per sobre de 
la cotització de dilluns, el dia 
abans que es conegués l’oferta. 

I el que cal explicar és com 
pot ser que algú llanci una ofer-
ta d’adquisició a un preu tan 
per sobre del preu de mercat. 
És evident que això s’expli-
ca, en part, per la personalitat 
de Robert Murdoch, un home 
que ha construït un imperi dels 
media a partir d’un modest grup 
de premsa australià. Avui dia, 

el seu grup inclou estudis cine-
matogràfics com la Twentieth 
Century Fox, cadenes de televi-
sió a tot el món, per aire, cable 
i satèl·lit (Fox, Star, Sky, Direct 
Tv, etc.) i diaris i revistes a 
Austràlia, Gran Bretanya (The 
Times) i Estats Units, i també 
una editorial i diversos portals 
d’Internet (My Space). 

Per construir aquest gran 
grup, valorat en uns 70.000 
milions de dòlars i en què tre-
ballen prop de 50.000 persones, 
Murdoch ha seguit una políti-
ca d’adquisicions molt agres-
siva que en algun moment l’ha 
dut gairebé a la fallida. A dia 
d’avui, la posició financera de 
News Corporation és sòlida i 
Murdoch es pot permetre pagar 
un preu elevat per Dow Jones 
sense posar en risc l’estabilitat 
de la companyia. Pagar un preu 

molt alt és també una manera de 
marcar el terreny des del princi-
pi i d’evitar que altres possibles 
competidors presentin ofertes 
alternatives. Per entendre’ns, és 
una manera d’evitar que comen-
ci un serial d’opes i contraopes 
de l’estil del d’Endesa. L’oferta 
és tan elevada que difícilment 
ningú gosarà millorar-la. I la raó 
és molt senzilla: no és solament 
que Murdoch tingui més recur-
sos financers que els seus com-
petidors, és que no n’hi ha cap 
altre per a qui The Wall Street 
Journal tingui tant de valor com  
per a News International.

Per a un accionista individu-
al, l’acció d’un diari es valora 
d’acord amb els resultats que 
genera i els de les perspectives 
d’evolució futura. Per a algú 
que vol aconseguir el control 
de la companyia, hi ha tots 
els altres factors que dèiem al 
principi. En el cas de Murdoch, 
és coneguda la seva voluntat de 
tenir un paper en la vida polí-
tica dels Estats Units, no pas 
com a protagonista, sinó com 
un actor imprescindible que els 
polítics han de tenir present. 
Actualment, ja té una notable 
influència a través de la Fox i 
del diari popular New York Post. 
Si a això hi afegís The Wall 
Street Journal, el segon diari 
en vendes a tot el país, i proba-
blement el més influent, la seva 
força seria imparable.

Però també en l’àmbit empre-
sarial, Dow Jones, té un gran 

valor per a News International, 
ja que permetria revalorar 
alguns dels seus actius. 

En aquests moments, el grup 
Murdoch està posant en marxa 
una nova cadena d’informació 
financera, Fox Business News, 
que s’haurà d’enfrontar amb 
una dura competència. Comptar 
amb el suport, amb l’etiqueta, 
de The Wall Street Journal seria 
per a la nova cadena un element 
essencial que li permetria situ-
ar-se ràpidament en el mercat. 

Un altre camp en què l’ad-
quisició de Dow Jones reforça-
ria el paper del grup Murdoch 
és Internet, un sector pel qual 
ha apostat molt fort i del qual de 
moment no està traient tant ren-
diment com preveia. Dow Jones, 
en canvi, està tenint un com-
portament magnífic a Internet 
i seria un excel·lent contingut 
per potenciar les plataformes 
electròniques del grup. Per totes 
aquestes raons, Murdoch està 
disposat a pagar per Dow Jones 
un preu molt superior al de 
mercat. El que ara caldrà veure 
és si la familiar Bancroft, que 
tot i tenir només el 24,7% de 
les accions controla el 64,2% 
dels drets de vot, està disposada 
a vendre o no. De moment fan 
veure que no accepten l’oferta 
de Murdoch, però ells també 
saben que no trobaran ningú per 
a qui el diari dels seus avant-
passats tingui tant de valor.
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«NEWS CORPORATION, l’imperi Murdoch , ha presentat una elevada oferta per comprar Dow Jones, 

l’empresa editora del primer diari econòmic del món, ‘THE WALL STREET JOURNAL’. Per a Murdoch és 

una oportunitat per convertir-se en actor imprescindible de la vida política dels EUA»

Quant val un diari?
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